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Standortanalyse Vorstelde

 Durchfthrung der Standortanalyse fur den Einkaufs- und Erlebnisort Vorsfelde auf
Initiative des Ortsrates Vorsfelde in Zusammenarbeit mit der WMG und der Stadt

Wolfsburg

» Das buro frauns als externer Partner flr den Beteiligungsprozess, Moderation und
fachlicher Unterstutzung.




Unsere gemeinsame Aufgabe

Potenziale ermitteln
Szenarien entwerfen
Perspektiven vereinbaren

Maflnahmen und Projekte erarbeiten




Unsere gemeinsamen Ziele

gemeinsam an der (0konomischen) Zukunftsfahigkeit des Stadtteilzentrums Vorsfelde arbeiten

sich eindeutig im Standortwettbewerb positionieren
(nachvollziehbare Differenzierung gegentber dem Wettbewerb)

die Wertschatzung des Stadtteilzentrums Vorsfelde steigern
(bei Unternehmen, Eigentiimern, Birgerschaft, Kunden und Besuchern)

die Eigenverantwortung und Eigeninitiative der Unternehmen, Eigentimer
und Blrgerschaft / Kundschaft fordern




Analyse: Status Quo + Konsequenzen
VorsfeldeTEAM: Kopfe + Macher (19)
VorsfeldeKONFERENZ 1: offentlich + gemeinsam (100) G — O
VorsfeldeLABOR 1: VorsfeldePERSPEKTIVE _ Rolle und Funktlon (25)

VorsfeldeLABOR 2: STADTEBAU + VERKEHR _ Raume, Wege und Objekte
VorsfeldeLABOR 3: NUTZUNGEN + ANGEBOTE _ Branchenmix, Erlebnisse und Ereignisse
VorsfeldeLABOR 4: VorsfeldeKOMMUNIKATION _ Marketing, Image und Identifikation
Handlungsprogramm: fundiert + realistisch




Ausgangslage / Analyse

= Allgemeine Informationen / Raumliche Abgrenzung
= Einzelhandel + Versorgung

= (Gastronomie + Dienstleistungen

= Naherholung + Tourismus

= Stadtebau + Verkehr

= Veranstaltungen + Aktionen

= Akteure + Strukturen

= Charakter des Stadtteilzentrums

= Konkurrenzstandorte

jeweils mit Faktenbox
und ersten Schlussfolgerungen




Handlungsansatze und Ziele




ZIELE : ROLLE UND FUNKTION

Sicherung der Pragung des Einkaufsortes durch Persénlichkeiten, Kundenndhe und stressfreie
Atmosphére

Nischen besetzen, spezialisierte Angebote vorhalten und Gber Kleinteiligkeit positionieren
Stadtteilzentrum als Einheit erkennbar machen und Verweilqualitét erhéhen
naturrdumliche Qualitaten starker mit dem Zentrum vemetzen

Willkommenskultur entwickeln

zunéachst eigene Zielgruppen in den Fokus nehmen




ZIELE: STADTEBAU + IMMOBILIEN

= Qualitdten des Stadtteilzentrums sichern, visualisieren und bewusst machen:
Kleinteiligkeit, Kompaktheit, Uberschaubarkeit, historische Fachwerkstadt, Naturnahe

= Atmosphare schaffen und Verweilqualitat erhéhen

= weitere Starkung des Hauptgeschaftsbereiches sldliche Lange Stralle

= Aufwertung des Bereiches An der Meine: ,Ruckseite” zur ,Vorderseite® machen

= Bereich um die Kirche als belebte Mitte des Stadtteilzentrums gestalten und nutzbar machen

= Belebung des nérdlichen Teils des ,alten Puddings™: klein + spezialisiert; Erhéhung der Frequenz
durch Angebote aus den Bereichen Dienstleistungen, Gastronomie und kleinteiliger Handel

= Modernisierung des Geb&udebestandes und Aufwertung von Ladenlokalen




ZIELE: VERKEHR + WEGEVERBINDUNGEN

= Erreichbarkeit des Stadtteilzentrums erleichtern

= Orientierung zum / im Stadtteilzentrum verbessemn

= Verbindung zwischen dem Bereich An der Meine und dem historischen Kern schaffen
= Verbindung / Beztige zwischen Allerpark, Dromling und Stadtteilzentrum herstellen

= Auffindbarkeit von Parkplatzen im Stadtteilzentrum verbessern




ZIELE: BRANCHENMIX + LEERSTANDE

= Kundennahe leben

= Starkung des Einzelhandelsangebots im Stadtteilzentrum

= Starkung des gastronomischen Angebots und des Dienstleistungsangebots
= Ermdglichung neuer Nutzungen in leer stehenden Ladenlokalen

= Leerstande zwischennutzen und gestalten




ZIELE: VERANSTALTUNGEN + AKTIONEN

Analyse und Weiterentwicklung von Veranstaltungen und Aktionen im Stadtteilzentrum

Neuentwicklung von Vorsfelder ,Spezialitaten” (,Das gibt es so nur hier!®)

Optimierung von Veranstaltungsorten — Nutzung unterschiedlicher Orte, Raume und Platze im
Stadtteilzentrum (das Stadtteilzentrum als dezentraler Veranstaltungsraum)

Optimierung und Sicherung der Organisation und Finanzierung von Veranstaltungen




ZIELE: NAHERHOLUNG + TOURISMUS

= vorhandene Qualitaten und Begabungen herausstellen:
— durch zusatzliche bzw. besser am Markt positionierte Angebote
— durch eine verbesserte Aufiendarstellung und Vermarktung

— durch Manahmen in den Handlungsanséatzen ,Verkehr + Wegeverbindungen’
sowie ,Kommunikation + Marketing’




ZIELE: KOMMUNIKATION + MARKETING

= stérkere Bewerbung vorhandener Angebote

= Zielgruppengerechte Ausgestaltung der Kommunikations- und Marketingmafnahmen:
—  fur Neuburger: Willkommenskultur leben

—  fur Kunden: Kommunikationsmaltnahmen weiterentwickeln und Aufiendarstellung der Unter-
nehmen verbessem

— fur Touristen + Besucher: Qualitaten und Begabungen herausstellen




ZIELE: ENGAGEMENT + AKTEURE
= pro-aktive Haltung zum Stadtteilzentrum beférdem

= Ausgestaltung der Zusammenarbeit in verlasslichen Partnerschaften
= zeitliches und finanzielles Engagement hervorrufen

= Standort als Ganzes denken




Verstandigung auf 52 Malinahmen in sechs Handlungsfeldern
erarbeitet in VorsfeldeLABOREN, erganzt durch Expertise buro frauns

Priorisierung durch das buro frauns entsprechend der Bedeutung der Mallnahme
fur die Starkung und Entwicklung des Einkaufs- und Erlebnisortes Vorsfelde
(auf der Grundlage der Arbeitsergebnisse vor Ort und eigener Einschatzungen)




Schnelliibersicht: Prioritat A i s
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Stéadtebau + Immobilien = Aufwertung der Ortseingange
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= Kirchplatz aufwerten
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= Stadtebauliches Nutzungskonzept An der Meine — Ost st OO DO

= Immobilienanalysen und -beratung

= Beratung und Unterstiitzung zur Gestaltung der Ladenlokale

= Eigentiimergesprache / Immobilienstammtisch ; RUHRGEMOTLICH
EINKAUFEN &

Verkehr + Wegeverbindungen = Ausschilderung des Stadtteilzentrums
= Parkplatze vor Ort erkennbar machen
= Einrichtung von Infopoints + Wegweisung fiir FuBganger
= Starkung der Handwerkerpassage

Branchenmix + Leerstande = Serviceangebote ausbauen und vermarkten
= Flachenkataster, Branchenprofil und Standortexposé

= Zwischennutzung: leer stehende Schaufenster als
Aktionsflache

Veranstaltungen + Aktionen = Analyse des Veranstaltungsprogramms
= Organisation und Finanzierung der Veranstaltungen

Naherholung + Tourismus = Verknlipfung touristisch bedeutsamer Orte

Kommunikation + Marketing = Neubtirgermappe
= Internetauftritt
= Kommunikationsmuster / Corporate Design
= Pocketplan / Flyer
= Einkaufstasche
= Starkung des Geschenkgutscheins

= Kampagne ,Gute Griinde fiir Vorsfelde*




Stadtebau + Immobilien

Verkehr + Wegeverbindungen

Branchenmix + Leerstédnde

Veranstaltungen + Aktionen

Naherholung + Tourismus

Kommunikation + Marketing

Stadtebauliches Nutzungskonzept An der Meine — West
Bilder des historischen Zentrums

Fassadenwettbewerb

Uberpriifen der Moblierung im 6ffentlichen Raum

Ausschilderung von FuB- und Radwegen zwischen
Stadtteilzentrum und Naherholungsraumen

Installation eines Parkleitsystems

Koordinationsstelle Zwischennutzungen
Ambulanter Handel
Unterstiitzung fur Griinder und Jung-Unternehmer

Entwicklung von Vorsfelder ,Spezialitaten*
Optimierung von Veranstaltungsorten

Produktentwicklung Pauschalen
Informationen unter www.allerradweg.de

Stadtfiihrungen und Entdeckertouren
Vereinsfest

Postkarten

Produktmagazin

Einkaufsfiihrer

WLAN-Hotspots

Einheitliche (Kern-)Offnungszeiten
Marketingkooperationen

Stadtebau + Immobilien

Verkehr +
Wegeverbindungen

Branchenmix +

Leersténde

Veranstaltungen +
Aktionen

Naherholung +
Tourismus

Kommunikation +
Marketing

Qualitétstibereinkunft zur privaten Moblierung 6ffentlicher Fléachen

Kurzzeitparkplatze an der St. Petrus-Kirche
Aufwertung der Pumpengasse
Verbindung Biirgerkampe — Staditteilzentrum

Aufbau eines Fahrradverleihs
Vermarktung von Highlight-Veranstaltungen

Bonushett fiir Gi i el ieraEeTa
Dienstleistungen

Weitere Werbeformate




= Klarung von Projektprioritaten, Zustandigkeiten, gemeinsamen Partnern und Finanzierung

= Entwickeln von tragfahige Organisationsstrukturen und einer stabilen Finanzierung

Das Handlungskonzept als Zukunftsprogramm und gemeinsame Investition in das
Stadtteilzentrum Vorsfelde, von der wirtschaftliche Erfolge und positive Wirkungen fuir
den Einkaufs- und Erlebnisort ausgehen sollen.




Herzlichen Dank!




